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6 Grafisk design

GRAFISK DESIGN

Målgruppe og segmentering
Designet målrettet voksne danskere med fokus på 
tryghed og genkendelighed.
1.	 Målgruppe: 35–65 år – Mænd og kvinder
2.	 Conzoom: Gruppe B – Komfort og hygge

	› Indkomst lidt under landsgennemsnittet
	› Bor i rækkehuse eller mindre parcelhuse
	› Værdsætter traditioner og faste lave priser

•	 Nostalgisk layout og rolige farvetoner
•	 Læsevenlig typografi og tydelig struktur
•	 Fokus på ærlighed, tryghed og historisk identitet

Visuel identitet og layout
Forbandt brandets arv med moderne designvalg.
1.	 Typografi: Abhaya Libre til rubrikker og Muli til 

resten af teksten for kontrast og genkendelighed
2.	 Grid: Fast struktur giver rytme og overskuelighed

	› Luftigt layout med plads til tekst og billeder 
3.	 Baggrund: Let papirtekstur for „gammel“/

nostalgisk stemning
	› Visuel kontrast mellem fortid og nutid

4.	 Farver: Der blev brugt en blanding af vores tre 
primære farver samt den nostalgiske baggrund. 

Gennemsnitlige 
voksne familier

Eje og leje i 
mindre huse og 

rækkehuse

Lader sig gerne 
friste af et godt 

tilbud

Indkomst lidt 
under landsgen-

nemsnittet
Vild med dans og 

fredagshygge

1.

1.

4.

2.

3.

Komfort og hygge
Sociale og ligestillede gennemsnitsdanskere 

2.
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1. Gestaltprincipper
•	 Nærhed: Over- og underrubrik, mellemrubrik og 

brødtekst, grafik/billeder og billedtekst er placeret 
tæt sammen

•	 Lighed: Ens grafik og typografi
•	 Lukkethed: Citat-grafik indrammer citater
•	 Figur-grund: Gennemgående baggrundsfarve 

som skaber figur og grund

2. AIDA
•	 Attention: Overskrifter, citater og store miljøbilleder
•	 Interest: Citater og inspirende billeder 
•	 Desire: Flotte og store billeder 
•	 Action: Visuelle sidetal og pligttekst som opfordrer 

til et større sortiment

Prototyper og test – forsiden
Skabelsen af forsiden, farver og dens symbolik
•	 Version 1: Papirtekstur – sammenhæng, men 

manglede genkendelighed
•	 Version 2: Lyserød baggrund – moderne og mere 

iøjnefaldende og genkendeligt
•	 Version 3: Tidslinje som bro/DNA – styrket 

symbolik og detaljer

ATTENTION NÆRHED
Elementer, der er placeret tæt på 
hinanden, opfattes som en samlet 
gruppe eller helhed.

LIGHED
Objekter, der ligner hinanden i fx form, 
farve eller størrelse, opfattes som 
hørende til samme gruppe.

LUKKETHED
Elementer, der er visuelt afgrænset 
eller indrammet sammen, opfattes som 
en gruppe.

FIGUR-GRUND
Vi organiserer synsindtryk ved at 
adskille en figur (vigtige elementer i 
forgrunden) fra en baggrund.

INTEREST 

DESIRE 

ACTION

1. 2.

VERSION 1. VERSION 2. VERSION 3.
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Typografi

TYPOGRAFI

Teksthierarki
Overblik og læsevenlighed med tydelig hieraki
•	 Al primærtekst er låst til baseline
•	 Rubrik: Abhaya Libre Bold, 31 pt, 4 pt baseline shift
•	 Underrubrik: Muli Regular, 13 pt
•	 Mellemrubrikker: Muli Bold, 9 pt, 1 pt baseline shift
•	 Brødtekst: Muli Regular, 9/14 pt
•	 Indryk: Muli Regular, 9/14 pt,  

Indent 14pt/4,233 mm
•	 Citater: Muli SemiBold Italic, 15/18,8 pt

Gridsystem, linjelængde, kerning og kontrast
For at opnå en visuel balance og høj læsevenlighed 
har jeg arbejdet med grid, linjelængde, kerning og 
kontrast. 
1.	 Gridsystem: Teksten følger et grid for narturligt 

tekstflow og skaber harmoni
	› Linjelængde: Ca. 50–70 tegn for let læsning

2.	 Kerning: Justeret manuelt i overskrifter for optisk 
balance og et professionelt udtryk

3.	 Kontrast i tryk: Afbalanceret kontrast sikrer 
læsevenlighed og harmoni.
	› Baggrund: #F9F8F9 – ca. 98% lyshed
	› Brødtekst: Tryksort (black) – ca. 13% lyshed
	› Kontrastforskel: ca. 85% – tydelig men blød
	› Behagelig ved længere læsning

RUBRIK
Abhaya Libre | Bold | 31 pt | 
Baseline Shift: 4 pt

UNDERRBRIK
Muli | Regular | 13 pt

BRØDTEKST
Muli | Regular | 9 pt/14pt

INDRYK
Muli | Regular | 9 pt/14pt |  
Indent 14pt/4,233 mm

CITAT
Muli | SemiBold Italic | 15 pt/18,8 pt

FØR KERNING FØR KERNINGEFTER KERNING EFTER KERNING

MELLEMRUBRIK
Muli | Bold | 9 pt/14pt | 
Baseline Shift: 1 pt

HEX VALUE:
#F9F8F9

Brightness: 98%

HEX VALUE:
#000000

Brightness: 13%

1.

2.

3.
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Fodnoter
For ekstra info uden at forstyrre flowet.
1.	 6 mm før første fodnote, 1 mm mellemrum

	› Tynd streg (0,5 pt) i den primære rosa farve
2.	 Tekst: Muli Light, 8 pt/7 pt

	› Ensartet og moderne udtryk uden visuel støj

Indholdsfortegnelse
Automatiseret opsætning for fleksibilitet.
1.	 Brug af styles

	› Paragraph Styles til rubrik og tagline
	› Character Styles til dots/leader og sidetal

2.	 Indstillinger af indholdsfortegnelse
	› Inkluderet „Overskrift“ og „Tagline“ og samme 
opsætning for genkendelighed

	› Skabte luft: hairspace > tab > hairspace
	› Opdateres automatisk ved ændringer
	› Genbrugelig struktur til fremtidige publikationer 

•	 Typografiske fordele:
	› Skaber overblik og gør det nemt at finde 
relevant indhold

	› Tydeligt teksthierarki
	› Punktoptrukne linjer giver let læselig struktur

1.

2.

1.

2.
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GRAFIK & BILLEDBEHANDLING

Ikke-destruktiv redigering
•	 Bevarede originalbilledet ved at arbejde på en kopi
Korrektion af perspektiv
Rettede faldende linjer for et mere stabilt udtryk.
Fjernede irrelevante skilte for et mere simpelt udtryk.
•	 Brugte Clone Stamp og Content-Aware Fill
Begrænset brug af AI
AI-værktøjer kan være nyttige, men bruges de for 
meget, kan de forringe kvaliteten. 
•	 Brugte Generative Fill på udsalgsskilte
Skabelse af vindueseffekt
Tonedæmpede vinduer
•	 Blå farve i Soft Light og lav opacitet
•	 Maske med Pen Tool og feather på 1 px
•	 Justerede lys og farve med Hue/Saturation
Frequency Separation
Rense farverne uden at miste teksturen.
•	 To billedkopier: 

	› Først kopi: Gaussian Blur
	› Anden kopi: Apply Image > Subtract >  
Scale: 2, Offset: 128 > blending mode: Linear Light

•	 Lav opacitet farvemaske på bygning, brosten og 
facade

Finpudsning og smårettelser
•	 Brugte Clone Stamp til at rette småfejl i asfalten
Tilpasning til videoformat
•	 Udvidede lærredet med Content-Aware Fill
•	 Spejlede højre side af facaden til venstre side

FØR

EFTER
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1. Gradient
Brugte gradienter til at skabe glas- og  
refleksionseffekt.
•	 Gradienter med mange farvestop
•	 Lav hældning på ca. -1° - afhængig af vinklen
•	 Simulerede lys og refleksion
•	 Gav et semi-realistisk udtryk

3. Apperarance og Graphic Styles
•	 Appearance-panelet

	› Flere fills og gradients i samme objekt
	› Helfarve-gradient skabte vinduets lysfald
	› Alt holdt i ét lag

•	 Graphic Styles-panelet: 
	› Gemte vinduesudtryk som Graphic Style
	› Anvendte stilen med ét klik på nye elementer

2. Lag struktur og pentool
Skabte overblik med en lagopbygning.
•	 Lag: bygning, vinduer, persienner,  

mennesker, navn
•	 Pen Tool til præcise former
•	 Pathfinder brugt til at kombinere eller udskære

1.

2. 3.
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GRAFISK PRODUKTIONSFORSTÅELSE

Kompositionsopsætning
Opsatte video i After Effects
•	 1920x1080 px, 29,97 fps (typisk YouTube- og 

sociale medie-standard)
•	 Målsætning: varighed omkring 1 minut
•	 Endte på 1:15 min

Mappestruktur
Overblik med en farvekoordineret mappestruktur.
•	 Mapper: Comp, Files, Lyd, Outro, Solids
•	 Comp: Layer comps, Sortiment, Main, Tidslinje
•	 Files: AI, PSD og Layer Files
•	 Solids brugt til baggrunde

Animationsteknikker og kvalitetsovervejelser
Simulerede realistisk bladrefølelse med 3D-lag og 
bevægelseskvalitet.
•	 3D-lag: bevægelse i X-, Y- og Z-aksen
•	 Curvature-effekter: sider bøjer som papir
•	 Motion Blur aktiveret for naturlig flow
•	 Brugte Ease In/Out og Easy ease for realistisk rytme 

Kvalitetsovervejelser
•	 Højtopløste billeder
•	 Illustrator-filer konverteret til Shapes
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Import til Premiere Pro
Fleksibelt workflow med hurtig redigering i Premiere.
•	 Brugte Adobe Dynamic Link til import
•	 Ændringer opdateredes automatisk i Premiere
•	 Undgik eksport og sparede tid og plads

Endelig eksport i to formater
Eksporterede videoen i både høj kvalitet og 
webvenlig version.
1.	 YouTube-version: 1920x1080, 29,97 fps,  

19 Mbps (bitrate), AAC 320 kbps, 182 MB
2.	 Webversion: 1920x1080, 29,97 fps, 0,5 Mbps 

(bitrate), AAC 320 kbps, 7 MB

Lydpresets og lyddesign
Skabte en varm og professionel lyd med presets.
•	 Brugte “Podcast Voice” som udgangspunkt
1.	 Enhance Speech (2,3) for varme og klarhed

	› Loudness Auto-Match for jævnt lydniveau
2.	 Clarity – Dynamics (4,3) for fokuseret stemme

	› EQ (8,1) fremhævede mellemtoner og fjernede støj
3.	 Vocal Enhancer – Low Tone for mere fylde
4.	 Loppet musikken og gav det en fade ud

	› Musikken sat til -30 dB for balance med speak

1.

1.

2.

2.

4.

3.
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TYPOGRAFI - BILAG
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BILLEDBEHANDLING - BILAG

FØR EFTER
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BILLEDBEHANDLING - BILAG
FØR

EFTER
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GRAFISK DESIGN - BILAG
VERSION 1. VERSION 2.

Fra version 1 til 2
Version 1: Ét opslag med hele sortimentet
•	 Overskueligt - men kompakt
•	 Produkterne fik ikke plads nok 

Version 2: Udvidet til tre opslag
•	 Fokuseret på hovedkategorier
•	 Bedre tekst/billed-balance
•	 Inspirerende, ikke kun informativ

 
Strategisk designvalg
•	 Sortiment som en del af brandets 

identitet
•	 Layout formidler stemning og funktion
•	 Kombination af fortælling og kommerciel 

værdi
•	 Magasinet blev et levende og inspirende 

katalog med historisk dybde



BAGSIDEN


